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Segundo o “Relatorio Digital in 2019,
95% dos participantes afirmaram que o
Youtube ¢ a rede social mais utilizada no
Brasil. Devido ao grande numero de
acessos € a popularidade que a plataforma
possui, justifica-se a presente pesquisa. Os
produtores independentes de contetido sao
chamados Youtubes e esses profissionais
acumulam ntmeros, tanto de inscritos em
seus canais quanto em visualizacdes,
tornando-se populares, conhecidos como
influenciadores digitais, alcancando o
sucesso nacional e/ou internacional. Esta
pesquisa teve como objetivo principal
analisar a influéncia dos Youtubers na
formagdo dos estudantes dos anos finais do
Ensino Fundamental. A populagdo da
pesquisa  totalizou 194  estudantes,

distribuidos entre a rede publica e privada
de ensino do municipio de Campos dos
Goytacazes, RJ e 2 Youtubers locais. Na
metodologia optou-se pela pesquisa
bibliografica e de campos, de carater
qualitativo. ~ Para a coleta de dados
utilizou-se dos instrumentos: entrevista e
questionario  online da  plataforma
surveymonkey. Apdés a andlise dos
resultados obtidos, pode-se constatar que
os estudantes gostam do Youtube; passam
de uma a trés horas por dia na plataforma;
que a motivagdo para a busca e inscrigdo
nos canais envolve os critérios de
originalidade, autenticidade e inteligéncia
€ que os segmentos mais acessados sao 0s
de humor, musica e games.
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ABSTRACT

According to the “Digital Report in 20197,
95% of the participants stated that Youtube
is the most used social network in Brazil.
Due to the large number of accesses and
the popularity that the platform has, this
research is justified. Independent content
producers are called Youtubes and these
professionals accumulate numbers, both of
subscribers in their channels and in views,
becoming popular, known as digital
influencers, achieving national and / or
international success. This research had as
main objective to analyze the influence of
the Youtubers in the formation of the
students of the final years of Elementary
School. The research population totaled
194 students, distributed between the
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public and private schools in the
municipality of Campos dos Goytacazes,
RJ and 2 local Youtubers. In the
methodology, bibliographic and field
research, of a qualitative character, was
chosen. For data collection, the following
instruments were used: interview and
online questionnaire from the
surveymonkey platform. After analyzing
the results obtained, it can be seen that
students like YouTube; spend one to three
hours a day on the platform; that the
motivation for searching and subscribing
to channels involves the criteria of
originality, authenticity and intelligence
and that the most accessed segments are
humor, music and games.
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1. INTRODUCAO

Bauman (2007) afirma que os tempos sdo “liquidos” porque tudo muda rapidamente,
nada ¢ feito para durar para sempre, para ser “solido”. Em entrevista a revista ISTOE (2010),
caracteriza a modernidade liquida como: “Liquidos mudam de forma muito rapidamente, sob
a menor pressdo. Na verdade, sdo incapazes de manter a mesma forma por muito tempo. No
atual estagio “liquido” da modernidade, os liquidos sdo deliberadamente impedidos de se
solidificarem”.

Questionado sobre “O que esta por tras desse culto as celebridades?” declara que nao ¢
apenas uma questao de aspirantes a celebridades e sim a necessidade de a sociedade de eleger
pessoas para estar no centro das atengdes.

Pessoas que, na auséncia de autoridades confidveis, lideres, guias, professores, se
oferecem como exemplos. Diante do enfraquecimento das comunidades, essas
pessoas fornecem “assuntos-chave” em torno dos quais as quase-comunidades,
mesmo que apenas por um breve momento, se condensam - para desmoronar logo
depois e se recondensar em torno de outras celebridades momentaneas. E por isso
que a industria de celebridades esta garantida contra todas as depressdes econdmicas
(BAUMAN, 2007, s/p).

Dias (2005) afirma que a sociedade contemporanea, ao romper com as praticas e
paradigmas tradicionais, destaca a cultura das potencialidades particulares, proporcionando ao
sujeito social uma identidade "modvel", mutdvel. Dentro dessa perspectiva, o autor (2005, p.
87) pondera que “o ‘eu’ torna-se, cada vez mais, um projeto reflexivo, pois aonde nao existe
mais a referéncia da tradi¢do, descortina-se, para o individuo, um mundo de diversidade, de
possibilidades abertas, de escolhas™.

Geragdes vao surgindo com particularidades, definidas por uma contagem de tempo
linear, entretanto, ndo apenas essa dimensao deve ser observada, vale ressaltar que existe uma
coexisténcia entre as geragdes. Segundo Maurer (2013, p. 24) o conceito de geracdo vai além
de datas de nascimento, mas também compreende os acontecimentos e experiéncias vividas.
Desta forma, o autor defende que “o conceito de geracdo comportaria uma dimensao
biologica (nascimento € morte) e uma social (o processo de vivéncias e experiéncias)”.

1.1. Geracdo X

A geracdo denominada “X” envolve as pessoas nascidas entre 1961 e 1977, numa
sociedade caracterizada por profundas e drasticas transformagdes de diversas ordens.
Acontecimentos historicos e sociais interferiram na vivéncia das pessoas e as influenciam
diretamente. Maurer (2013, p 31) assegura que “no Brasil, entre os anos de 1961 e 1981,
aconteceram muitos fatos que influenciaram a formagao da identidade dessa geragao”. O autor
cita, como exemplo de enfrentamento, a arte, que surge como um instrumento “silencioso” de
protesto contra o Estado, a época caracterizado por um regime militar, fomentando a
participagdo de grandes artistas e personalidades da musica, no teatro, na literatura, na
educagdo e na politica.

No intervalo de tempo que caracteriza essa geragdo, a humanidade foi protagonista
de mudancas sociais profundas, através de fatos como guerras, revolucdes e novas
tecnologias. Muitas das ferramentas de comunicagdo que se usam hoje foram criadas
e consumidas pelos X’s. Essas mudangas sociais influenciaram o amadurecimento
dessa geragdo, que veio entdo preparando um ambiente multifacetado para seus
filhos, um novo modo de viver e perceber o mundo (MAURER, 2013, p. 31).
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Percebe-se que a evolucdo das tecnologias, como televisao e o radio, marcou a
Geragdo X e, apesar dos desafios enfrentados, ocorreram movimentos de resisténcia, criagdes
e trasnformagdes de ordens diversas no Brasil. O proximo topico descreve a geragao Y, suas
caracteristicas no contexto social e historico.

1.2. GeragaoY

Segundo Comazzetto et al. (2016) a Geragdo Y abarca as pessoas nascidas entre 1978
e 1992, com personalidade focada no imediatismo e na forte relacdo com as tecnologias, pois
foi a primeira geragdo a ter um contato mais direto em seu cotidiano.

Prensky (2001, p. 1) destaca um fenomeno que aconteceu nas ultimas décadas do
século XX que desencadeou mudangas e provocou caracteristicas na geragao que o vivenciou.
Argumenta que pode até ser compreendida como “um evento no qual as coisas sdo tao
mudadas que ndo ha volta [...]”. O autor define os nascidos nessa época de nativos digitais,
que recebem e processam informagdes muito rapidamente, assim como realizam multiplas
tarefas. Individuos que “preferem acesso aleatorio (como hipertexto). Eles trabalham melhor
quando ligados a uma rede de contatos. Eles tém sucesso com gratificagdes instantdneas e
recompensas frequentes” (PRENSKY, 2001, p. 2).

Dentro desse contexto, Prensky (2001) denomina os (nativos) das geragdes anteriores
como Imigrantes Digitais. E como todo imigrante, pode até aprender o novo idioma, alguns
mais que outros, cada um no seu tempo.

Percebe-se que, na Geracao Y, dos nativos Digitais, existe uma multiplicidade de
geracdes que dividem os mesmos ambientes: sdo os de nativos e imigrantes digitais e até
mesmo de nativos que ajudam os imigrantes a reduzirem as dificuldades diante do novo.

Coelho (2012) afirma que os Y's convivem bem no cenario da internet, rodeados de
ferramentas que possuem comunicagdo instantdneas. No entanto, ressalta que essa velocidade
na informacao influenciou em toda a geragdo, gerando impaciéncia, € seus membros a solucao
para agora. A Geracdo Y estd inserida e se desenvolve em uma sociedade em que “a
comunicacao digital tem um papel fundamental tanto na sua formagao quanto na compreensao
da realidade, pois ¢ a partir da expansdo das novas tecnologias que essa geracao se expressa €
interage seja por meio de sons, imagens e textos escritos e verbais” (COELHO, 2012, p. 89).
O autor finaliza dizendo que o importante, o que realmente interessa a essa geragdo sao

recompensas e oportunidades a curto prazo.

Segundo Engelmann (2009 apud MAURER, 2013, p. 33) a geracdo Y representa os
“individuos que tém uma intima relagdo com as tecnologias, pois amadureciam no periodo em
que as tecnologias, como a internet, o computador e o telefone celular, ganhavam o mercado
de consumo”.

Um facilitador da Geragdo Y para compreender e saber usar a tecnologia foi o acesso a
televisdo desde a primeira infancia. No préximo topico, apresenta-se a geragdo Z, sua
descri¢do e a contextualizagdo social e historica.

1.3. GERACAOZ

A partir dos anos 2000 surge a Geragao Z, com um aprofundamento das caracteristicas
de seus pais (Geragao Y), apresentando comportamentos mentais e sociais modificados com o
advento da tecnologia, o que possibilitou a criagdo de novos modos de pensar, decidir e
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avaliar.A relacdo dessa geracdo com o entorno social ¢ na velocidade de mensagens de
WhatsApp. Nasceram em meio a tecnologia e gostam de utiliza-la. Cortelazzo (2018, p. 60)
destaca que:

A sensibilidade audiovisual ¢ bem mais desenvolvida. Gostam de liberdade e de
coisas com sua marca pessoal (¢ a personalizacdo). Sdo multitarefas e gostam de
trabalhar em grupo, cooperativamente e colaborativamente. Se envolvem em muitos
projetos ao mesmo tempo e abusam das interfaces com que se conectam, entre
digital e o analdgico, a distancia e o fisico.

A nomenclatura, Geragdao Z, vem do comportamento de Zapear, ou seja, mudar de
canal na televisdo, com certa velocidade, ndo se atentando a nenhum deles. Dando énfase
apenas a internet, sobretudo as redes sociais. Levenfus (2002 apud FAGUNDES, 2011, p. 40)
afirma que “essa geracdo ndo se tranca no quarto para se isolar do mundo, mas sim para se
plugar nele, tendo acesso a informagdes jamais obtidas por jovens de eras passadas, de dentro
do quarto abrem N janelas para o mundo”.

Nessa perceptiva, a Geragao Z estd cada vez mais ligados ndo apenas com o consumo
de conteudos que estdo disponiveis na internet, mas também na cria¢ao da informacao online,
possibilitada pelo molde que a internet possui, sendo uma rede de colaboragao.

Segundo Cortelazzo (2018), a Geragdo Z ¢ também denominada de Geracdo Digital,
na medida em que esses nativos se comunicam com seus amigos por meio de aplicativos e
redes sociais, como WhatsApp, Twitter, Skype, Instagram e Facebook, mesmo ndo estando tao
distante fisicamente deles. Valorizam numeros de seguidores, curtidas e compartilhamentos.
Possuem inumeras redes sociais e canal no Youtube, porém seu tempo de foco € restrito e sua
distracao facil.

Maurer (2013, p.36) ainda destaca que “outra caracteristica importante e que rotula
bem essa geracao ¢ o mundo sem fronteiras. Para eles o mundo ¢ pequeno e geograficamente
tudo ¢ perto, reflexo claro do mundo on-line”. Necessaria, portanto, uma atengdo especial a
grande quantidade de informagdo que os jovens dessa geragdo recebem, pois o
desenvolvimento de habilidades para analisar e criticar o que recebem antes de acreditarem
ingenuamente em tudo ¢ essencial.

Fagundes (2011, p. 43) chama a atengdo para o olhar sobre essa geracdo, destacando
que, como todas as outras, possui pontos positivos € negativos. Afirma ainda que “o ideal
seria que esta geracdo ndo fosse superestimada ou subestimada, e sim encarada como uma
geracao que, assim como as outras, possui suas qualidades e também suas caréncias”. Para o
autor:

A Geragdo Z possui uma habilidade natural para utilizar da tecnologia com
facilidade que chega a deixar os membros das geracdes anteriores perplexos. No
entanto, suas caréncias de habilidades para encontrar e utilizar adequadamente a
informag¢do na internet, seu ‘habitat’, visando seu aprendizado também surpreendem,
contudo negativamente (FAGUNDES, 2011, p. 45).

A Base Nacional Comum Curricular (BRASIL, 2018, p. 8) diz que as aprendizagens
essenciais sao definidas para garantir aos estudantes o desenvolvimento de dez competéncias
gerais para a Educagdo Bésica. Apresenta na Competéncia 5 (denominada Cultura Digital), o
fundamento de que se deve assegurar aos estudantes:

Compreender, utilizar e criar tecnologias digitais de informacdo e comunicacdo de
forma critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas praticas sociais (incluindo
as escolares) para se comunicar, acessar e disseminar informagdes, produzir
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conhecimentos, resolver problemas e exercer protagonismo e autoria na vida pessoal
e coletiva (BRASIL, 2018, p. 10).

O documento admite, portanto, o papel primordial que a tecnologia apresenta na
geracdo atual e estabelece que o uso deve ser adequado para que entdo haja um bom resultado.
Essa geracdo ndo apenas absorve o que chega; esses jovens produzem, criam, opinam e
compartilham ideias. Sendo assim, eles também podem ser Youtubers que influenciam outras
criancas da mesma idade.

As redes sociais por meio das interacdes vém modificando diversas areas da
atividade humana, a saber: comércio, industria, economia, artes, cultura e educagao,
desde os mais remotos tempos da humanidade. Geralmente, uma RSI é usada
para conhecer pessoas, disponibilizar fotos, videos, comentarios, comercializar
produto. Porém, também podem representar um importante recurso de apoio as
atividades educacionais (BARCELOS, 2012, p. 5)

De acordo com Cortellazo (2018) os jovens da geragao Z participam de atividades que
estejam diretamente relacionadas ao verbo criar, pois isto possibilita que imprimam sua marca
pessoal e compartilhem desde o inicio ao final do processo as informagdes, para que depois
possaM também ser consumidores delas. Somente dessa maneira sentem-se participantes do
processo, motivados a fazer e aprender.

1.4.  Youtube: publicar, curtir e compartilhar

O YouTube foi fundado em 2005 de forma ndo muito pretensiosa por ex-funcionarios
de um site de comércio online, Chad Hurley, Steve Chen e Jawed Karim. Segundo Burgess
(2009, p. 17), “a inovagdo original era de ordem tecnoldgica (mas nao exclusiva): o YouTube
era um entre 0s varios servigos concorrentes que tentavam eliminar as barreiras técnicas para
maior compartilhamento de videos na internet”.

O site possuia uma interface simples e intuitiva, possibilitando ao usudrio assistir e
publicar videos facilmente, dispensando altos niveis de conhecimento de programacao, além
de ndo limitar o nimero de publica¢des que o0 mesmo usuério poderia enviar. Em outubro de
2006, o Google comprou o YouTube por 1,65 bilhdo de dolares e um pouco mais de um ano
apos a compra, em novembro de 2007, ele ja havia se tornado o site de entretenimento mais
popular do Reino Unido. Burgess (2009, p. 37) cita que

O YouTube representa claramente uma ruptura com os modelos de negdcios da
midia existentes e estd surgindo como um novo ambiente do poder midiatico. Ele
tem recebido muita atencdo da imprensa e¢ agora faz parte, mesmo que aceito de
maneira relutante, do cendrio da midia de massa: mas também é utilizado com
regularidade como veiculo para o ensaio de debates publicos sobre novas midias e
internet enquanto forgas de desestabilizacdo nos negodcios e¢ na sociedade,
particularmente em relag@o aos jovens.

O site possui restri¢cdes a producdo de contetido, sendo elas relacionadas as limitagdes
legais referentes e as diretrizes de comunidade regidas pela propria plataforma que salva os
direitos autorais. Bernardazzi e Costa (2017, p. 3-4) afirmam que:

Algumas das diretrizes envolvem restricdes da publicacdo de conteudo sexual,
violento, de incitacdo ao 6dio, prejudicial, perigoso, ameacas. Videos que sejam
identificados com conteudo relacionado a essas tematicas podem ser removidos pela
empresa ou sofrer restricio de idade no momento de visualizagdo. A propria
comunidade do YouTube pode denunciar contetido que infrinja as diretrizes do
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usuario. Uma forma de fazer com quem os proprios produtores e consumidores do
contetido possam intervir na convivéncia desse microuniverso.

Sendo assim, o proprio usudrio, produtor ou consumidor, pode participar da
manuten¢do do conteudo da plataforma, denunciando o que achar impréprio. Essa atitude
possibilitara o bloqueio ou até mesmo a exclusao desse conteudo.

De acordo com Costa (2019) o crescimento e popularidade do site tem sido gigante.
Em 2019, no Brasil, tornou-se a rede social mais utilizada e a segunda maior no mundo. O
“Relatorio Digital in 20197, realizado pela “We Are Social”, juntamente com a Hootsuite,
demonstra que 66% da populacdo brasileira usa redes sociais, o que representa
aproximadamente 140 milhdes de usuarios. De acordo com os dados da pesquisa, 95% dos
participantes afirmaram que o site de videos ¢ a plataforma mais utilizada.

1.4.1. Dos Youtubers

Os produtores independentes de conteudo da plataforma sao chamados Youtubers.Para
se tornar um, basta criar uma conta no Youtube e alimentar esse canal com videos. Esses
profissionais acumulam numeros, tanto de inscritos em seus canais quanto em visualizagdes,
tornando-se populares e conhecidos como influenciadores digitais, alcangando o sucesso
nacional e/ou internacional. Sammur, Silva e Cortez (2018) destacam que os estudos
realizados pelos mesmos apresentaram que sobre “as praticas profissionais no Youtube nota-se
uma sobreposi¢cdo entre o trabalho do Youtuber e o individuo habilitado em comunicacao
social”. Nessa perspectiva, os autores ainda indagam:

Seria Youtuber realmente uma profissdo ou unicamente um “vacuo” gerado pela
auséncia de comunicadores profissionais que, desconhecendo as oportunidades e
forma de insercdo no digital, tornam este espago acessivel e competitivo para
individuos que produzem conteido de maneira assistematica baseando-se em
“ensaio e erro”? Independentemente da possivel resposta a esse questionamento ¢
importante que os futuros comunicadores possuam matérias relacionadas as midias
digitais no curriculo, incluindo o Youtube, que vém se demonstrando uma

plataforma de midia crescente (SAMMUR, SILVA E CORTEZ, 2018, p.
6).

Hélio Teixeira (2015) afirma que a influéncia social acontece quando o
comportamento de um individuo ¢ modificado na presenca de outro e que esse outro nao
precisa estar presente fisicamente, mas pode ser imaginado.

Kiuchi, Silva e Gomes (2018, p.2) ressaltam que “com o advento da internet, a
presenca passa de imaginaria a virtual. A globaliza¢do da internet possibilitou a criacao de
formatos que nenhum outro meio de comunicagdo produzia, isto ¢, a produciao de contetidos
caseiros, como forma de expressao livre de opinides”. Os autores acrescentam ainda que no
cendrio do entretenimento brasileiro acontece agora, na geracdo Z, o auge da carreira desses
influenciadores digitais. Os donos dos maiores canais do pais sdo, geralmente, jovens e
adultos jovens de até 35 anos, que compartilham experiéncias de vida de forma bem
humorada. Diversas linguagens estao presentes em seus videos, com apelos visuais, sSonoros
além de Marketing direto ou indireto.

Referente ao crescimento da plataforma e a possibilidade de ascensdo e popularidade
dos produtores de contetido, ocorre entdo um processo inverso ao que € observado ha anos,
uma vez que as celebridades migram da internet para os meios de comunicagado tradicionais.
Isso ocorre quando Youtubers sdo convidados para programas, ou mesmo s30 0s
apresentadores. A fama criada a partir da plataforma possibilitou também que muitos fossem
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para o cinema e vendessem milhares de livros. De acordo com Henry Jenkins (2013), existem
trés etapas diferentes para que essa participagdo ocorra: producdo, sele¢do e distribuicdo. A
plataforma YouTube une todas essas etapas e essa caracteristica explica o sucesso no
mercado.

Dentro desse contexto, a presente pesquisa tem como objetivo principal analisar a
influéncia dos Youtubers na formagao dos estudantes dos anos finais do Ensino Fundamental.
Para Moscardi et al. (2017, p. 304) compreende que “os adolescentes t€ém sido o alvo mais
frequente das influéncias exercidas pela midia na internet por se encontrarem em
pleno desenvolvimento de sua personalidade, o que afeta suas capacidades reflexivas e seu
senso critico”.

Busca-se apresentar e discutir sobre os produtores de conteudo do YouTube e as
diversas linguagens presentes nos videos, na proxima sessao esses temas serdao abordados.

2. METODOLOGIA

O presente trabalho tem como objetivo principal analisar a influéncia dos Youtubers
na formagao dos estudantes dos anos finais do Ensino Fundamental. O l6cus espacial foi o
municipio de Campos dos Goytacazes/RJ.

Para tanto, adotou-se quanto a abordagem do problema, uma metodologia de carater
qualitativo, pois “considera que ha uma relacdo dinamica, particular, contextual e temporal
entre o pesquisador e o objeto de estudo. Por isso, carece de uma interpretacao dos fendmenos
a luz do contexto, do tempo, dos fatos” (MICHEL, 2009, p. 36-37). Nesta pesquisa, o
ambiente natural ¢ a principal fonte para obtengdo dos dados e o pesquisador devera ter a
capacidade de interpretar essa realidade, com isengdo e ldgica, buscando respostas para o
problema levantado.

O estudo, quanto aos objetivos apresenta-se como sendo de natureza descritiva, pois
tem como fundamento principal “a descrigao das caracteristicas de determinada populacao ou
fendmeno ou, entdo, o estabelecimento de relagdes entre as variaveis” (GIL, 1993, p.46).

Quanto aos procedimentos, utilizou-se da pesquisa bibliografica e de campo. Michel
(2009) considera que a pesquisa bibliografica implica leituras intensas sobre o tema, embora
este ndo seja o propodsito final da pesquisa. Além disso, complementa dizendo que ¢ uma
etapa auxiliar na definicdo de objetivos e levantamento de informagdes sobre o objeto de
estudo.

A presente pesquisa teve como populagdo 194 estudantes matriculados nos anos finais
do Ensino Fundamental, sendo que 71% (N=138) pertencem a rede privada de ensino e 28%
(N=55) a rede publica do municipio de Campos dos Goytacazes, RJ. Os instrumentos
utilizados para a coleta de dados foram questionarios semiestruturados, contendo perguntas
abertas ¢ fechadas ¢ entrevista a 02 (dois) Youtubers em niveis local. Os dados coletados
foram interpretados e analisados a luz dos referenciais teéricos utilizados ao longo da revisao
de literatura.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Dando inicio a pesquisa, buscou-se identificar se os estudantes respondentes utilizam
redes sociais, 84% (N=162) afirmaram que sim, 2% (N=3) disseram que ndo utilizam e 15%
(N=29) nao responderam a pergunta.
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Segundo o IBGE, em 2015, 10 mil criancas de 10 a 14 anos utilizaram Internet,
Maffesoli (1998 apud SOUZA; CARDOSO, 2011) chama a atencdo sobre as redes serem
compostas por pessoas, utilizando metaforas. O autor afirma que:

[...] as coisas, as pessoas, as representacdes se propagam por um mecanismo de
proximidade. Assim, ¢ por contaminagdes sucessivas que se cria aquilo que ¢
chamado de realidade social. Através de uma sequéncia de cruzamentos e de
entrecruzamentos multiplos se constitui em uma rede das redes. Os diversos
elementos limitam-se entre si, formando, assim, uma estrutura complexa. Entretanto,
a oportunidade, o acaso, o presente representam nela uma parte ndo negligenciavel.
E isso d& ao nosso tempo o aspecto incerto e estocastico que conhecemos bem. O
que ndo impede, por pouco que se saiba ver, que nela esteja agindo uma
organicidade solida que sirva de base as novas formas de [...] socialidade.
(MAFFESOLI, 1998 apud SOUSA; CARDOSO, 2011, p. 66-67).

Questionados sobre a rede social mais utilizada, a pesquisa enfatiza, principalmente, o
uso de trés redes sociais, Instagram (N=114), Youtube (N=70) e WhatsApp (N=61). A
Agéncia MOLL (2020), focada no marketing digital e na utilizagdo das redes, destaca que, no
Brasil, em 2020, as principais redes sociais foram, em primeiro lugar, o Facebook seguido
respectivamente pelo Youtube, WhatsApp e Instagram. A pequisa ressaltou a facilidade de
empreendedores encontrarem seus publicos alvos nessas plataformas, visto que diversas
pessoas com gostos distintos as frequentam.

3.1. Do acesso e da utilizacdo do Youtube

Considerando a temadtica principal da pesquisa, o uso da plataforma de videos Youtube,
os participantes foram questionados quanto a sua relacdo com esta ferramenta. Desses, 71%
(N=138) responderam gostar muito, 15% (N=29) ndo responderam, 10% (N=19) responderam
tanto faz, o que pode mostrar a indiferenga quanto ao uso do Youtube, 3% (N=6) responderam
gostar pouco e 1% (N=2) ndo utiliza.

Estudo realizado, em 2018, pelo Pew Research Center, chamado The Verge revela o
Youtube como a plataforma social preferida dos adolescentes e jovens. Segundo o “Relatorio
Digital in 2019” no Brasil sdo mais de 140 milhdes de usuérios de redes sociais e entre eles
95% afirmam que o Youtube ¢ o mais utilizado.

De pessoas andnimas, youturbers tornam-se celebridades na internet. Whindersson
Nunes, por exemplo, dono do segundo maior canal do Youtube no Brasil (2020), em
entrevista ao programa de Danilo Gentili afirmou, “eu dormi e acordei famoso”. A afirmativa
de Whindersson Nunes justifica-se, pois ja publicava videos na plataforma e nao obtinha um
resultado positivo. Afirma ter se surpreendido apds a publicacao de um video (parodia “Ald
V06”) e perceber que se tornou viral. Esses grandiosos nimeros tém provocado uma mudanga
na vida dos Youtubers.

Com a popularizacdo da internet, qualquer individuo tem a possibilidade de ser um
produtor de conteudo, e aqueles que, por determinado motivo, adquirem varios
seguidores na rede tornam-se influenciadores digitais. A plataforma de postagem de
videos Youtube abriu portas para que muitas pessoas expressassem ideias criativas,
habilidades humoristicas; compartilhassem experiéncias de vida, ensinassem as mais
diversas receitas, entretivessem os internautas com gameplays de terror e fizessem
as demais rir com videos de react (KIUCHI; SILVA; GOMES, 2018, p. 5).

A velocidade foi um pouco menor para Babi, jogadora de Free Fire e integrante do
canal “Loud”,—foi bastante significativa. Em um video no referido canal, em que foi
apresentada como a primeira menina a participar da equipe, Babi disse “minha vida mudou
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totalmente. De Direito para o ramo dos jogos. Eu tinha 5 mil seguidores ¢ hoje estou com
mais de 1.800.000. E insano!”

No Youtube quando ¢ acessada a aba “Em alta” (Figura 1), encontram-se os videos que
possuem grande niumero de interagdes ¢ isso engloba as diferentes chamadas para agdao, como
visualizacdes, curtidas, comentarios e compartilhamento, ranking que varia diariamente.

= (D Youlube > A

&  Inscrides Musica Jogos Noticias Filmes

] Flamengo x Fluminense - Final do Campeonato Carioca (Ao Vivo)
FLATV @ -
oD 1
() st
AO VIVO | CEARA X FORTALEZA | CAMPEONATO CEARENSE 2020
INSCRIGOES A ~ e
@ « t
o - :
MAIS DO YOUTUBE -~ Jogo-treino AO VIVO: Atlético x América
@  YouTube Premium Jnnu th trog: t 10 de
ToCin. o : consto

Figura 1: Imagem demonstrativa da Aba “Em alta” do youtube
Fonte: https://www.youtube.com/feed/trending

Dando prosseguimento a pesquisa, perguntou-se sobre quais categorias eram mais as
preferidas assistidas pelos estudantes em primeiro lugar, a Tabela 1 indica o Humor (N=87),
em segundo Musica (N=76) e em terceiro Games (N=59).

Tabela 1: Das Categorias do Youtube. Fonte: Elaboragdo prépria. Pesquisa de campo.

Opcoes N°
Humor 87
Muisica 76
Beleza 52
Games 59
Estudos 27
Esportes 24
Viagem 23
Outro 29
Nao responderam 30

Sousa (2017, p. 2) em sua pequisa sobre a influéncia dos Youtubers na personalidade
do adolescente, apresenta um resultado semelhante a da presente pesquisa, quando afirma
que:

As tematicas preferidas pelos adolescentes foram: humor, imita¢des, seriados, jogos
online, beleza, trolagens, orientacdo sexual, questdes sociais, politicas, estudos,
futebol e musicas. Os participantes afirmam ficar em média 5 horas por dia
conectados assistindo videos e seguindo os Youtubers nas redes sociais para saberem
o0 assunto do préximo video, bem como, acompanhar a vida dos mesmos.
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Em seguida, buscou-se saber dos estudantes a definicao de Youtuber. Como a pergunta
foi aberta, foram obtidas diversas respostas, mas algumas foram mais comuns. A Tabela 2,
apresenta fragmentos das falas mais relevantes:

Tabela 2: O que sdao Youtuber’s?. Fonte: Elaboragdo propria / Pesquisa de campo.

“Youtuber sao pessoas que influenciam outras pessoas, seja elas influéncias boas ou
ruins. Elas oferecem contetidos de acordo com o gosto de publico e de seus
seguidores.”

“Alguém que tem o YouTube como fonte de renda.”

“Criador de contetido digital, assim como os canais de televisdo.”

“Uma pessoa que usa pelo meio digital, formas de se comunicar com pessoas que se
identificam com ela, assim trazendo um bom conteudo, que essas pessoas gostem.”

“Uma pessoa que trabalha com a ferramenta YouTube”

“Uma pessoa que grava videos para ganhar inscritos ¢ likes com o objetivo de ir
ganhando placas que o YouTube da a cada milhao de inscritos”

“Uma pessoa que grava video para YouTube”

“Uma pessoa que busca entreter um publico com um determinado assunto.”

“UMA CELIBRIDADE”

“Um YouTuber, também conhecido como personalidade do YouTube, celebridade do
YouTube ou criador de conteudo do YouTube, ¢ um tipo de celebridade e cinegrafista
da Internet que ganhou popularidade no site de compartilhamento de videos YouTube.”

“Um YouTube tem que ser educado, tem que ter bastante paciéncia e tem que produzir
conteudo.”

“Um influencer digital, que da informagdes sobre sua vida, o que faz, o que gosta de
fazer.”

“Pessoas que gravam videos para o YouTube.”

“E uma pessoa que grava videos que desperta a vontade de assistir certa coisa.”

“E uma pessoa que faz video para o YouTube, para ganhar dim dim.”

Os Youtubers sao denominados “Influenciadores Digitais”. Sousa et al. (2017, p. 2)
compreendem que:

Diante das transformagdes ocorridas na sociedade contemporanea, com o advento da
internet vivemos em uma sociedade conectada com as midias sociais e com isso um
cidaddo comum pode se tornar mais conhecido e influenciar o comportamento de
jovens. Isso pode ser possivel com uma camera na mao, uma ideia na cabeca ¢ uma
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plataforma como, por exemplo, o You Tube, entdo surge o fendmeno conhecido
como youtuber. Essas pessoas sdo fenomenos mididticos, pois ao gravar videos
sobre assuntos variados para entreter seu publico, conseguem a adesdo de milhares
de pessoas e acabam lucrando/ganhando em média US$ 1 a cada mil visualiza¢des
por videos.

Questionados sobre quantos canais no Youtube estdo inscritos. 69% (N=133) dos
estudantes afirmaram que possuem inscri¢des em no minimo 3 canais, 0 que demonstra uma
ativa participacao na plataforma.

Para responder ao questionamento de como o Youtube ¢ capaz de despertar o
interesse de tantas pessoas, Coelho e Campos (2019, s/p) afirmam que:

Se vocé se perguntar ao que assistiu ontem a noite no YouTube, ha grandes
chances de ter sido alguma coisa para aprender. Seja para descobrir como tirar
uma mancha de roupa, resolver um cubo magico, passar no ENEM, estudar inglés,
aprender programagao, yoga, meditacao ou a historia da Guerra Fria, o YouTube ¢
o lugar onde os brasileiros buscam conhecimento. E essa l6gica do aprendizado
também pode ser notada em temas como Esporte, Moda e Beleza, Culindria e
Entretenimento.

A Figura 2 apresenta o resultado de uma pesquisa sobre acesso a videos diversos
disponiveis no Youtube e com o destaque para o fato de 79% dos brasileiros afirmarem o
quanto aprendem algo diferente.

+ de 100 milhoes

de usuarios mensais 18+

79* [=

dos brasileiros que viram algum contetido
no YouTube nas ultimas 24 horas dizem que
aquilo Ihes ensinou algo novo

Figura 2: YouTube: unico para todo mundo
Fonte: Disponivel em: https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/advertising-
channels/v%C3%ADdeo/youtube-unico-para-todo-mundo/

Questionados se ja indicaram para seus amigos os canais que participam, 55%
(N=106) responderam que sim, enquanto 29% (N=57) que ndo, e nessa questdo 16% (N=31)
nao responderam.

Marco Tulio, criador e dublador de historias de Minecraft em seu canal do Youtuber
“Authentic Games”, que possui a marca de mais de 19 milhdes de inscritos, afirmou em
entrevista ao Pedro Bial que:

“Hoje os proprios inscritos (os maninhos e as maninhas como eu
costumo falar) vao me indicando para outros”.
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O interesse de busca no YouTube por “gaming”
quase dobrou desde o ano passado.

Figura 3: Buscas no YouTube por games
Fonte:https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/tendencias-de-consumo/a-industria-dos-
games-respondeu-bem-a-pandemia-veja-3-ensinamentos-que-podem-impactar-o-seu-
marketing/

Dentro desse contexto Marianna Nash (2020, s/p) compreende que a plataforma
Youtube possibilita ser social, mesmo a distancia. Indica, por exemplo, que:

Os jogos conectam milhdes de pessoas em todo o mundo, todos os dias. Seja com
creators compartilhando dicas no YouTube, seja com ambientes criativos no
gameplay, todos estdo atrds de experiéncias virtuais que os ajudem a cultivar
relacionamentos, tanto os ja existentes quanto os novos.

Nash (2020, s/p) afirma ainda que “as visualizagdes de games em streaming também
estdo crescendo. Além de jogarem juntas, as pessoas estdo formando comunidades online
altamente engajadas, em plataformas que as permitem assistir € comentar os games em
tempo real”.
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Figura 4: O que sdo plataformas de streaming de games?
Fonte: Disponivel em: https://influu.me/blog/o-que-sao-plataformas-streaming-games/.
Acesso em: 14 jul. 2020.

Em seguida, buscou-se identificar o Youtuber favorito dos estudantes. Os que se
destacaram nas respostas, foram verdadeiros milionarios da plataforma, a mais citada foi
Camila Loures que possui em seu canal do YouTube 11,9 milhdes de inscritos. Em segundo
lugar, foi o Youtuber Felipe Neto, que possui a marca de 38,5 milhdes de inscritos. Em
terceiro lugar, o Lucas Rangel que conta mais de 9,36 milhdes inscritos e, o quarto lugar, a
Luiza Parente com 3.6 milhdes de inscritos.

Felipe Neto em seu video intitulado como “Draw mylife”, contou sobre sua vida
pessoal e destacou sua relagdo com o Youtube como sucesso profissional, pois faz aquilo que
ama:
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“O Youtube me trouxe a felicidade que eu sempre procurei, a alegria de viver
fazendo o que eu mais amava, criar conteiido, de alegrar as pessoas, divertir,
atuar...”

O que esses Youtubers tém em comum, ¢ que todos sdo relativamente jovens, entre 18
e 30 anos. Possuem um publico infanto-juvenil e sdo conhecidos pelos videos irreverentes,
contendo desafios, curiosidades e trolagens, tudo com humor.

Sobre as horas passadas na plataforma 34% (N=56) dos estudantes responderam que
passam de uma a trés horas por dia, enquanto 31% (N=52) afirmaram que ficam uma hora e
11% (N=18) gastam de trés a cinco horas na programagao de seus canais favoritos.

Para Sousa (2017), os participantes afirmaram ficar em média 5 horas por dia
conectados, assistindo videos e seguindo os Youtubers nas redes sociais para saberem o
assunto do proximo video, bem como, acompanhar a vida dos mesmos.

Ainda sobre acesso, identificagdo e envolvimento com canais, Coelho e Campos
(2019, s/p) ressaltam que:

Se pudéssemos desenhar o YouTube como um ecossistema, ele se apoiaria em trés
pilares: criadores, conteudo e audiéncia. Os grandes motores para garantir esse
ecossistema vivo sao a identificagdo e a paixdo. Ou seja, quando as pessoas assistem
a videos online, elas querem se reconhecer, encontrar grupos com que se identificam
e assistir a toda a pluralidade do mundo.

O ponto primordial da presente pesquisa encontra-se na Tabela 3, que retine conjunto
de questdes diretamente relacionadas ao objetivo principal da pesquisa: influéncia dos
Youtubers na formacao do individuo
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Tabela 3: Percepcao dos estudantes sobre a influéncia do Youtuber no cotidiano.Fonte: Elaboragdo propria / Pesquisa de campo.

Opgcoes Sim Nio As vezes Total
Vocé ja teve ou tem vontade de se tornar um Youtuber? 51% 83 20% 33 28% 46 162
Vocé utiliza girias ou expressoes de Youtbers? 49% 80 15% 24 36% 58 162
Ja comprou algum produto ou alguma marca que viu com o Youtuber que mais
gosta? 45% 73 48% 79 7% 11 163
Usa ou usou algum produto ou alguma marca que viu com o Youtuber que mais
gosta? 51% 83 41% 67 8% 13 163
Ja reproduziu algo que viu em videos do(s) seu(s) Youtuber (s) favorito (s)? 64% 103 23% 38 13% 21 162
Ja discordou de alguma atitude do (s) Youtuber (s) favorito (s)? 66% 105 20% 32 14% 22 159
Vocé se identifica com o(s) Youtuber (s) que segue? 50% 80 17% 27 34% 54 161
Vocé pesquisa a opinido do (s) seu (s) Youtuber (s) favorito (s) sobre assuntos
que tem davida? 22% 35 48% 78 30% 49 162
Vocé segue o (s) seu (s) Youtuber (s) favorito (s) em outras redes sociais? 80% 129 12% 20 7% 12 161
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Questionados sobre a vontade de se tornar um Youtuber, 51% (N=83) dos estudantes
afirmaram que sim. A Youtuber Luiza Gomes, que possui 324 mil inscritos em seu canal, em
entrevista para a presente pesquisa, afirmou que um Youtuber tem influéncia sobre seus
seguidores:

“Acaba sendo inevitavel, quanto mais identificacdo vocé cria com o publico mais
relevante para ele vocé€ se torna! Os seguidores acabam acompanhado quando
influenciador cria uma empatia ¢ tem um estilo de vida parecido ou que pessoa
almeja”.

Para o gamer Cabralzada, também participante da entrevista, que vincula a
comunicagdo com seus inscritos entre diversas redes sociais considera que a admiragdo ¢ a
palavra-chave:

“As pessoas gostam de ver o que eles se projetam ser na 14 na frente. Muitas vezes a
falta de recursos ou oportunidade independem que eles chegam; de onde vem a
admiragdo deles por quem consegue chegar 1a”.

A pesquisa revelou ainda que 47% (N=80) dos estudantes respondentes falam girias e
expressdes que seus Youtubers utilizam, 51% (N=83) usa ou usou algum produto ou marca
indicadas pelos Youtubers, 64% (N=103) ja reproduziu algo que viu nos videos, 50% (N= 80)
se identificam com os Youtubers que seguem. Esses dados revelam certo nivel de influéncia
em relacdo ao sonho de se transformarem em Youtubers, no modo de falar e agir, na utilizagao
de objetos como roupas e livros semelhantes aos influenciadores.

Sobre a influéncia que exerce em seus seguidores quanto ao uso de produtos e servigos
indicados por ela e que fazem parte do seu contetdo, Luiza Gomes afirma que:

“Todo mundo influencia alguém de alguma maneira, sendo influenciador ou nao! Eu
vivo falando de produtos, dicas e servigos entdo acabo influenciando muito e tento
ter muito cuidado com o que eu falo e fago!”.

Sobre essa afirmativa da entrevistada, a pesquisa mostra que:
- 22% (N=35) pesquisam a opinido dos influenciadores sobre assuntos que tem duvida;

- 66% (N=105) dos respondentes afirmam ja terem discordado de alguma atitude do
seu YouTube favorito.

- 80% (N=129) dos estudantes afirmam que seguem os Youtubers em outras redes
sociais;

- 45% (N=73) quando questionados se compram produtos indicados pelos criadores de
conteudo.

Nota-se, portanto, que os estudantes dos anos finais do Ensino Fundamental,
participantes da pesquisa, gostam da plataforma de videos e seguem diversos canais, sao
influenciados em pontos como o modo de falar e agir, porém possuem criticidade para avaliar
as atitudes dos Youtubers, discordando quando necessario, assim como indicam ter
independéncia quando a questdo envolve compras e indicagdes dos mesmos.

Dando prosseguimento ao estudo, questionou-se os participantes sobre os critérios que
chamam atengao e motivam sua inscrigdo em canais do Youtube. Os estudantes afirmaram ser
a diversao e originalidade como as caracteristicas mais importantes/motivadoras. (Figura 5)
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Figura 5: Critérios para inscrigdo nos canais.
Fonte: Elaboragdo propria / Pesquisa de campo.

Os adolescentes procuram canais com que se identificam e, como o foco principal na
busca do YouTube para os entrevistados ¢ se divertir, a caracteristica “divertido” ficou no topo
do resultado, paralelamente onde veem algo que se inspiram, eles se inscrevem seja
autenticidade originalidade ou inteligéncia.

Se pudéssemos desenhar o YouTube como um ecossistema, ele se apoiaria em trés
pilares: criadores, contetido e audiéncia. Os grandes motores para garantir esse
ecossistema vivo sdo a identificagdo e a paixdo. Ou seja, quando as pessoas
assistem a videos online, elas querem se reconhecer, encontrar grupos com que se
identificam e assistir a toda a pluralidade do mundo (COELHO; CAMPOS, 2019,

s/p).

Em entrevista ao “Programa do Porchat” (2016), os Youtubers Lukas e Daniel, donos
do canal “Vocé Sabia”, o quarto maior do Brasil em 2020, que contempla curiosidades e fatos
histéricos, quando questionados pelo apresentador sobre a maneira que a juventude entende
ou aprende mais, Lucas afirmou: “A galera quer ver foto, video, imagem, texto... hoje em dia
¢ bem diferente”. Mesmo o canal ndo se intitulando como de estudo, muitos inscritos
comentam que os videos os ajudaram na escola, sendo assim os Youtubers utilizam
ferramentas que encaram como facilitadoras para o entendimento, pois afirmam que seu
publico ¢ bastante visual.

O termo aprendizagem, pela sua natureza cognitiva e multidisciplinar, ndo apresenta
apenas um unico conceito, indica definigdes diversas “em diferentes areas do conhecimento,
independente da abordagem individual ou organizacional” (KREMER; AKAHOSHI;
CAVALHEIRO, 2017, p. 31).

Com uma pergunta direta “Vocé se sente influenciado pelos Youtubers que segue?”, as
respostas foram pontuais, 55% (N=107) afirmaram que ndo se sentem diretamente
influenciado pelos Youtubers que acompanha, 28% (N=54) que sim, se sentem influenciados
por eles e 17% (N=33) ndo responderam essa questao.
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Ressalta quedos 55% (N=107) dos estudantes que afirmaram ndo serem diretamente
influenciados pelos Youtubers, 80% seguem os Youtubers em outras redes, 49% reproduzem
falas e atitudes, 51% utilizam objetos e produtos que os mesmos usam e divulgam (Tabela 4).

Segundo Costa e Miranda (2019) os Youtubers, tornam-se eles proprios os fendmenos,
na medida em que nao ¢ a midia que interfere no comportamento social, mas as celebridades,
influenciando seja no jeito de falar, na postura, nos gostos e, inclusive, nas pretensdes
profissionais de criancas e jovens. A internet transformou de forma profunda a sociedade e as
relacdes humanas. O compartilhamento de dados, imagens e conteudos gerou um ambiente
que tem influenciado cultural e socialmente a coletividade. O YouTube, transformou-se em
palco e holofote para novas celebridades, exercendo um grande poder sobre as geragdes mais
jovens. Os fendomenos culturais desenvolveram sentimentos de vinculo coletivo.

Para youtber Luiza Gomes, um Youtuber tem influéncia sobre seus seguidores:

“As pessoas gostam de ver o que eles se projetam ser na 14 na frente. Muita vezes a
falta de recursos ou oportunidade independem que eles chegam; de onde vem a
admiragdo deles por quem consegue chegar 1a”.

Segundo Costa e Miranda (2019) os Youtubers, tornam-se eles proprios os fendmenos,
na medida em que ndo ¢ a midia que interfere no comportamento social, mas as celebridades,
influenciando seja no jeito de falar, na postura, nos gostos e, inclusive, nas pretensdes
profissionais de criangas e jovens. A internet transformou de forma profunda a sociedade e as
relagdes humanas. O compartilhamento de dados, imagens e conteudos gerou um ambiente
que tem influenciado cultural e socialmente a coletividade. O YouTube, transformou-se em
palco para novas celebridades, exercendo um forte poder sobre as geragdes mais jovens. Os
fendomenos culturais criam sentimentos de vinculo coletivo.

4. CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa em questdo analisa a influéncia na rela¢do do estudante dos anos finais do
Ensino Fundamental com os Youtubers. Além de compreender se ela ocorre, o como e onde
acontece. A populacdo da pesquisa foi de 194 estudantes, distribuidos entre rede particular e
publica de ensino, da cidade de Campos dos Goytacazes, no estado do Rio de Janeiro, além de
entrevista a dois Youtubers locais.

A aceitacao para a participacdo no questionario e o compartilhamento do mesmo entre
os estudantes revelou o interesse que eles possuem sobre a tematica principal: plataforma de
videos Youtube. Os resultados aqui encontrados nao fazem parte de um universo total, porém
sdo significativos em fun¢do do tamanho da populacao.

A revisdo de literatura indicou o quanto o Youtube mudou a maneira de consumir
conteudo na internet, democratizou a produg¢do de conteudo audiovisual, dispensando a
necessidade de grandes equipamentos e espacos fisicos. Surge, inclusive, uma nova profissao,
o Youtuber, que com apenas um celular na mao, consegue atingir nimeros milionarios de
visualiza¢des em seus videos, tornando-se celebridades e conhecidos como influenciadores
digitais.

Entende-se aqui, o termo “influéncia” como a mudanga de comportamento na presenga
tanto “real” quanto “imaginaria” de outra pessoa. Pode-se perceber apods a analise dos dados
que os adolescentes estudantes dos anos iniciais do Ensino Fundamental, respondentes,
gostam do Youtube, passam mais de trés horas por dia na plataforma buscando se divertirem,
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se inscrevem em canais onde encontram originalidade, autencidade e inteligéncia e sdo
influenciados em alguns pontos.

O estudo critico do arcabougo teodrico possibilitou a constatacdo de que a plataforma
Youtube, no Brasil, ocupa um lugar de destaque entre as redes sociais mais usadas.
Compreende-se também a relevancia do tema da pesquisa em questdo, visto que a plataforma
de videos faz parte do cotidiano da maioria dos brasileiros.

Durante a pesquisa de campo os adolescentes respondentes ndao se consideram
diretamente influenciados pelos Youtubers favoritos, entretanto o estudo revela que passam
horas visualizando videos, entretidos com assuntos de seus interesses — humor, musica e
games, usam girias, expressdes € objetos vistos, além de indicarem canais para os amigos.
Destaca-se porém, que nao deixam de lado a criticidade para avaliar atitudes tomadas pelos
influenciadores, discordando sempre que acham necessario.
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